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TERMINOS Y CONDICIONES

RUTA FOODIE

Mediante el presente documento se establecen los términos y condiciones

que regirdn la campana que realizard Unilever Food Solutions denominada

“RUTA FOODIE” la cual esta dirigida a todos los restaurantes inscritos

en la plataforma de delivery UBER EATS que cumplan con la cuota de compra

~—estabtecidas para lamarca FRUCO, KNORR Y HELLMANN'S entos distribuidores ——

autorizados (JUAN D HOYOS ,EDEXA, ABECAR, LA RECETTA, LA COSTA, ZUBIETA,""

CUATROE, VENTAS INSTITUCIONALES, FULLER, DIEZ EQUIZ) La compra
___de _estos productos _implica la decisién y aceptacion de los participantes-

de este reglamento. El presente Reglamento no obliga a UNILEVER
con determinada persona o determinada colectividad sino sdlo con quien

~_acepte los términos del presente reglamento y sus eventuales modificaciones.

1. NOMBRE DE LA CAMPANA: “RUTA FOODIE"”

2. PROMOCION

* Los platos que te}pdfﬂ’?ﬁm\:iisibilidad en la plataforma UBER EATS serdn los que

tengan mayor participacion de los productos de UFS y se definiran de mutuo
acuerdo restaurante - UNILEVER FOOD SOLUTIONS.

——



. Los montos de compra establecidos para la campafia no mcluyen IVA

» De acuerdo con lo estableudo en la campana de Ruta Foodie, el unlco

~___dncentivo aplicable son domicilios gratis a través de la aplicacion UBER EATS.

» Los domicilios gratis dependerdn de la compra realizada por el restaurante
o establecimiento. Cada paquete de compra tendra su respectiya cantidad

§ voh o=

» El nimero de domicilios gratis depe.nderd del monto de las compras
que se realicen entre el 1y hasta el 15 de octubre de 2020.

® De acuerdo-con lo establecido por la campana RUTA FOODIE el restaurante
entrard en plataforma de lealtad Aliados y Expertos duplicando los puntos,
esto aplica para los clientes que ya estén en la plataforma.

—

® Solo podrdn participar un total de 209 restaurantes en esta campana.

» Las posiciones de visibilidad dentro de la plataforma de UBER EATS,
dependerdn de los hdbitos de consumo de cada usuario de la plataforma,
de ninguna manera puede ser manipulado por el restaurante ni por UNILEVER
FOOD SOLUTIONS

® Los restaurantes que pueden participar son los que se encuentren ubicados
en las siguientes ciudades: Bogotd, Medellin, Cali, Barranquilla, Pereira,
Manizales, Armenia e Ibague.

» Los domicilios gratis y la visibilidad dentro de UBER EATS solo aplican’

si las compras se realizaron a través de distribuidores aliados de UNILEVER

~__ _FOOD SOLUTIONS: (JUAN D HOYOS ,EDEXA, ABECAR, LA RECETTA, LA COSTA,
ZUBIETA, CUATROE, VENTAS INSTITUCIONALES, FULLER, DIEZ EQUIZ).

» La visibilidad que se entregard en UBER EATS serd desde el 15 de octubre
— hasta el 1 de noviembre de 2020. Una vez se completen los domicilios gratis —
otorgados por UNILEVER FOOD SOLUTIONS, el restaurante seguirda teniendo
la visibilidad dentro de la plataforma hasta el 1 de noviembre.

3. VIGENCIA DE LA CAMPANA:

* Para participar enla’campafia RUTA FOODIE los restaurantes deberdn hacer
sus compras desde el 1 de septiembre hasta el 30 de septiembre de 2020
a través de los distribuidores autorizados. La visibilidad en UBER EATS
serd desde el 15 de octubre hasta el 1 de noviembre de 2020.
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5. PROPIEDAD INTELECTUAL:

® Las marcas Fruco, Knorr y Hellmann’s son de propiedad de Unilever o usada
bajo la licencia prewamente adquirida.
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